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IDENTIFICACION DE LA ASIGNATURA

MODALIDAD:  Curso |

TIPO DE ASIGNATURA: Tedrica

SEMESTRE EN QUE SE IMPARTE: Segundo

CARACTER DE LA ASIGNATURA: Obligatoria

NUMERO DE CREDITOS: | 4

HORAS DE TOTAL
CLASEALA 2 Teéricas: 2 | Practicas: 0 2:?;’;?: 16 | DE 32
SEMANA: ) HORAS:

SERIACION OBLIGATORIA ANTECEDENTE: Teoria de la Imagen |

SERIACION OBLIGATORIA SUBSECUENTE:  Ninguna

OBJETIVOS GENERALES DE ENSENANZA:

Iniciar al alumno en el conocimiento tedrico-practico de la creacion de imagenes y
conocer la estrategia de comunicacion, para su difusion a traves de los diferentes
medios de comunicacion masivos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS DE APRENDIZAJE:

Al finalizar el curso, el alumno:

a) Comprendera el proceso que implica la creacion de imagenes.

b) Conocera las diferentes técnicas que se utilizan en la construccion de los
mensajes a través de imagenes.

c¢) Disefara estrategias de comunicacién para la difusién de imagenes.

d) Identificara y valorara la propaganda y la publicidad como una actividad
profesional en el desarrollo socioeconémico del pais.

e) Conocera y aplicara las técnicas del proceso creativo en la comunicacién visual.
f) Sabra disefar estrategias de comunicacion y el plan de medios para la difusion de
mensajes.

g) Describira los principales medios de difusion, su organizacién dentro de las
campafas de propaganda y publicidad y sus formas de presentacion.

INDICE TEMATICO

Horas Horas

UNIDAD TEMAS L. . ..
Tedricas Practicas

Sintesis iconica

La imagen como soporte

La imagen constructiva

Los lenguajes visuales
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La construccidon a través de las




imagenes

6 Las campanas de comunicaciéon 6

Total de Horas Teoricas 32

Total de Horas Practicas

Total de Horas

32

CONTENIDO TEMATICO

Unidad I: Sintesis icénica
1.1. Concepto de orden iconico
1.2. Estructuras de la imagen
1.3. Vitalidad de la imagen
1.4. La imagen y su ideal social
Unidad Il: La imagen como soporte
2.1. Comunicacién intransitiva
2.2. Comunicacién interactiva
2.3. De la Vision a la Mirada.
2.3.1 Ver inocente y mirar intencionado
2.3.2 Visién y hermenéutica
2.4Atributos de la imagen
2.5. Imagen e ideologia
Unidad Ill: La imagen constructiva
3.1. El cuadrante de la representacién
3.1.1 Representacion espacial (sustitutiva)
3.1.2 Representacion inmaterial (imaginaria)
3.1.3 Representacion material (sensible)
3.1.4 Representacion temporal (reproductiva)
3.1. La imagen y el ideal humano
3.2. La imagen y el ser social
Unidad IV: Los lenguajes visuales
4.1. La imagen fija
4.2. La imagen movil
Unidad V: La construccion de los lenguajes a través de imagenes
5.1. El lenguaje de la television
5.1.1. El guién de television
5.2. El lenguaje del cine
5.2.2. Los elementos del cine
5.3. La creacién de la imagen en los medios impresos
Unidad VI: Las campanas de comunicacion
6.1. La imagen estética y su relacién con la imagen funcional
6.2. La imagen creativa
6.3. La imagen funcional
6.4. Estrategia de medios
6.5. Estrategia creativa
6.6. Ideologia en la imagen
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SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA

ASIGNATURA

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION

EN EL CURSO
Exposicién oral v
Exposicion audiovisual v
Ejercicios dentro de clase v
Ejercicios fuera del aula v
Lecturas obligatorias v
Trabajo de investigacion v

Practicas de taller

Practicas de campo

Oftras

MECANISMOS DE EVALUACION



ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO
ENSENANZA-APRENDIZAJE

UTILIZACION EN EL
CURSO

Examenes parciales

Examen final

Trabajos y tareas fuera del aula

Participacion en clase

AN NN

Asistencia

Exposicion de seminarios por los alumnos

<

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA

LICENCIATURA POSGRADO | AREA INDISPENSABLE | AREA DESEABLE
En Disefo Grafico o, En Artes Teoria del disefio y de | Teoria de la Imagen
Disefio y Comunicacién | Visuales la imagen

Visual, o
Comunicacion Grafica,
oen

Disefio de la
Comunicacién Grafica
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